MARKEN UND DIVISIONEN DES KONZERNS

adidas

GROUP

ADIDAS (69 % des Konzernumsatzes)

=— adidas

REEBOK (23 % des Konzernumsatzes)

Reebok

TAYLORMADE-ADIDAS GOLF (8 %" des Konzernumsatzes)

vgaylorMade

SPORT PERFORMANCE (80 % der adidas Umsatzerlése)
Leitprinzip der adidas Sport Performance Division ist alle Sportler
so auzurlsten, dass sie ihr eigenes .Impossible” erreichen. adidas

ist stolz darauf, Sportler in allen Sportarten zu unterstiitzen. Die
Sport Performance Division konzentriert sich aber insbesondere
auf vier Kernkategorien: Running, Fu3ball, Basketball und Training.
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REEBOK (79 % der Reebok Umsatzerlose)

Reebok ist eine amerikanisch gepragte, globale Marke, die Sport-
und Lifestyle-Produkte entwickelt und vermarktet. Die Marke baut
auf einer langen Tradition und Authentizitat in den Bereichen Sport,
Fitness und Women auf. Reebok entwickelt kreative Produkte und
Marketingprogramme und gibt sich nicht mit dem Status quo
zufrieden.

Reebok

TAYLORMADE (71 % der TaylorMade-adidas Golf Umsatzerlose)
TaylorMade, eine flihrende Marke in der Golfbranche und die
Nummer eins bei Metallhdlzern, konzentriert sich auf Konsumen-
ten, die die innovativste und leistungsstarkste Golfausstattung auf
dem Markt suchen. Dazu gehdren technologisch lberlegene Driver,
Fairwayhélzer, Eisen, Putter und Balle.

vgaylorMade

SPORT STYLE (20% der adidas Umsatzerlése)

Die adidas Sport Style Division gehért zu den fiihrenden Anbietern
von authentischen Sport Lifestyle-Produkten mit der Originals Linie.
AuBerdem spricht die Division mit topaktuellen sportlichen Mode-
produkten der Y-3 Kollektion modeorientierte Konsumenten an.
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REEBOK-CCM HOCKEY (9% der Reebok Umsatzerlése)
Reebok-CCM Hockey ist der weltgrofte Designer, Hersteller und
Vermarkter von Eishockey-Ausristung und -Bekleidung mit zwei
der weltweit bekanntesten Eishockey-Marken: Rbk Hockey und
CCM.
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ROCKPORT (12% der Reebok Umsatzerldse)
Aufbauend auf fast vier Jahrzehnten Erfahrung auf dem Gebiet der
Schuhentwicklung, entwirft und vermarktet Rockport Schuhe in

den Bereichen Dress, Dress Casual, Casual und Outdoor sowie
Bekleidung und Accessoires, die dynamische Technologie mit
zeitgemaBem Styling verbinden. Die Produkte bieten dem Kon-
sumenten einen fihlbaren Unterschied.

(®ROCKPORT

1) Enthilt Golfballumsétze der Marke Maxfli fiir 2007, die mit Wirkung zum 11. Februar 2008 veriuBert wurde.

ADIDAS GOLF (28 % der TaylorMade-adidas Golf Umsatzerldse)
adidas Golf richtet sich an aktive Golfspieler, die ihren Sport ernst
nehmen und wissen, dass die richtigen Technologien die Perfor-
mance von Golfschuhen und -bekleidung erheblich verbessern
konnen.
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